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PROJET « IMAGES PARTAGEES »

2007-2008

Dans le prolongement du « projet RencontreS » 
PREAMBULE

Au cœur de la vie, au cœur de la ville est le leitmotiv du Centre Social de Condé sur l'Escaut, prés de Valenciennes, dans le Nord de la France. Un centre social est par définition un lieu de vie donc de rencontres et d'échanges. C'est ce que 3 équipes de tournage, dirigées par Jean Louis Accettone (Equipe Monac.1), composées de jeunes mais aussi de moins jeunes ont réalisé en 2006. Les jeunes ont été au préalable formés et accompagnés dans ce projet par les professionnels de la structure qui se sont associés et formés en vidéo pour l’occasion (sur le plan de formation de l’entreprise). Chaque équipe a réalisé un épisode de cette série documentaire.  
La série nous plonge au cœur de la vie de «personnages» qui fréquentent cette structure ou qui y encadrent une activité. Trois épisodes pour six «personnages» accompagnés dans leur quotidien, au cœur du centre social mais aussi au cœur de leur vie et de leur intimité. Pourtant on peut se croiser sans se rencontrer, se connaître sans se dévoiler. La relation aux autres est-elle simple ? Est elle simplifiée par ce «lieu de rencontre» c’est la base du projet et les questions posées par cette série…pour débattre autour de la Rencontre…du lien social. 

C’est ce qui a été réalisé en 2006 autour du Projet Rencontres…Pas vraiment un outil plutôt un SUPPORT de valorisation sous la forme d’un DVD produit et réalisé avec des jeunes. 
Le Centre Social est engagé depuis longtemps dans l'accueil et l'animation des publics enfants, jeunes mais aussi adultes et seniors. Ces réalisations sont connues et reconnues localement mais aussi tendent à être reconnues plus largement. Toutes les composantes sociales, culturelles, ethniques et « géographiques » (quartiers) sont représentées dans nos actions et publics « cibles ».Toutefois le contexte économique et social nous oblige aujourd'hui à nous préoccuper de plus en plus des aspects transversaux, intergénérationnels et relationnels des actions proposées ou initiées par nos publics. Ce constat est encore plus « flagrant » quand on y additionne la disparité et réalité des origines sociales ou culturelles. Entre résignation, fatalisme, culpabilisation ou laxisme nous préférons choisir d'aider nos publics à mieux faire face à ce besoin finalement de « rencontrer l’autre »…de partager ses différences pour moins d’indifférence.

L’amélioration des conditions de vie de tous en dépend. Le centre social est donc un « lieu de rencontres » au sens où bon nombre de personnes se « croisent » dans les temps d’accueil et d’animations que nous proposons. Les différentes générations de jeunes, renouvelées régulièrement au travers des différents « groupes d’adolescents » instigateurs et porteurs de leurs « projets et valeurs » pouvaient constituer une « unité porteuse » motivée pour développer ce projet.

Le Valenciennois est « repéré » comme un arrondissement du Nord - Pas de Calais marqué par des difficultés multiples et diverses (socio-économique, santé, logement, etc…). Si après la désindustrialisation massive qui a engendré cette situation des signes d’évolution apparaissent il n’en demeure pas moins qu’un grand nombre de carences demeure.  Comme souvent se sont souvent les plus faibles et les plus isolés qui les subissent. Condé sur l’Escaut est une ville du Valenciennois qui a des atouts mais qui reste très marquée par les effets de la récession économique (taux de chômage important, échec scolaire, origines multiples de population, % Rmiste, etc…). De plus l’éloignement (15Km) de la Ville de Valenciennes (centre de toutes les activités) n’améliore pas « les possibilités » d’adhésion de nos publics (à problèmes multiples) à des pratiques artistiques, technologiques et culturelles. Nous nous devons donc de produire de la proximité, de la disponibilité et de la convivialité à ces populations. Populations qui restent souvent soumissent à la pression d’une société où les maîtres mots (maux ???) sont efficacité, rentabilité et productivité. 

Produire du sens aussi… 

Observatoire de la vie locale depuis plus de 25 ans, le Centre Social est sensibilisé à la détérioration du climat social et à ses conséquences sur les familles et leur entourage. Seule structure d’accueil ouverte et permanente dans la ville le Centre Social accueille un nombre en augmentation de « publics » dont des adolescents et de jeunes en mal-être avec des troubles du comportement mais aussi de nombreuses carences (santé, scolaire, famille, pratiques diverses…). Ce constat est conforté par les difficultés socio-économiques des familles. Le Centre Social est un lieu central permettant d’accompagner les familles dans les difficultés qu’elles peuvent rencontrer dans leur fonction parentale. 
De fait, la fonction de soutien aux parents, remplie par le passé par la famille élargie ou le voisinage tend à « s’externaliser » vers les collectivités. Nos actions en direction des publics, au travers de leur rôle d’accueil collectif représentent un outil privilégié d’accompagnement dans leur développement social et culturel mais aussi sanitaire. C’est dans ce cadre que nos projets sont mis en place.
Où en sommes nous en 2007 ?

Dans un contexte général qui reste difficile, les « violences urbaines » de la fin 2005 en témoignent, il nous semble important de continuer de favoriser l’accès de nos publics dont les jeunes, notamment les plus « fragiles ». L’accès à une pratique d’activités sportives, culturelles et de loisirs, régulière et encadrée, dont ils sont, pour l’heure, encore trop souvent éloignés, reste important. Il nous appartient, en conséquence, d’inscrire notre action dans le cadre de démarches concertées, notamment avec la commune et, si besoin, leurs regroupements. Notre action inscrite dans la durée, nécessaire à toute action éducative, doit se formaliser dans notre nouveau projet avec en « fil conducteur » l’amélioration des relations, la construction d’une convivialité nouvelle, la différence d’appréciation des qualités et des difficultés de chacun, les connaissances nouvelles entre différentes cultures et générations, des élus, des associations…

Nous voulons continuer notre travail autour des représentations et de l’action collective solidaire « installée et accompagnée » par des rencontres et des réalisations collectives bâties ensemble comme un facteur favorisant l’amélioration des relations et la « lutte » contre certains problèmes posés. Néanmoins aujourd’hui la question de la pérennité des « moyens » reste à définir.

Dans le prolongement de ce « projet RencontreS » nous envisageons de développer dans la continuité le projet « IMAGES PARTAGEES » qui aura pour objectifs :

· la mise sur pied et l’évaluation de programmes d’éducation à l’image, visant à favoriser l’autonomie et la participation des publics (dont les jeunes) du centre social en prenant en compte les multiples déterminants de « représentations » des publics cibles, notamment socio-économiques, culturels, environnementaux, etc.
· le développement des aptitudes à l’analyse critique et à la citoyenneté active, plus spécifiquement dans le domaine des médias (surtout audiovisuel) converger vers la réalisation de « supports » divers (alimentation du site Internet, vidéo, support papier, expo, DVD/CD audio….)

En quoi cette action revêt-elle un caractère d’exemplarité :

Nos fondations anciennes ont permis de pérenniser le processus croissant de développement de l’action en direction avec nos publics. Nous veillons plus que jamais à solliciter l’implication des publics (des jeunes en particulier) plus encore que leur participation. 
Avec un souci d’évolution et d’innovation permanente nous avons et continuons à :

· Aborder les préoccupations de nos publics : l’accueil, la scolarité, citoyenneté, la formation et l’emploi, la santé des jeunes, les discriminations, la prise en charge de l’environnement par les habitants (les jeunes sont aussi des habitants), les loisirs, la culture, les nouvelles technologies… 

· Associer les jeunes à des moins jeunes et à des « acteurs » de la cité en les rendant « auteurs, compositeurs et interprètes » des processus de changement de situations perçues comme problématiques 

· Apporter une aide technique à l’émergence d’une parole propre des groupes d’acteurs

· Comprendre et confronter les représentations des uns et des autres face aux situations constatées

· Lutter contre les discriminations et/ou le sentiment d’abandon, d’impuissance, d’isolement, d’incompréhension, l’absence de considération…notamment des jeunes, voir des séniors.
· Comprendre avant d’agir…comprendre pour agir (ensemble) sur les dynamiques de changement par l’action collective solidaire pour ne pas produire ce que l’on combat : l’exclusion…sous toutes ses formes.

PROJET « IMAGES PARTAGEES »
2007-2008

Dans le prolongement du « projet RencontreS » 
	Une équipe …pour un projet

	L’équipe se fixe pour objectifs généraux : 

· Travailler autour d’un  « Pôle Enfance/Jeunesse/Famille » (selon la nature de ses actions et publics)
· Produire de la connaissance…du sens…du savoir être…et de la reconnaissance (Sur quoi je ne me suis pas réinterroger récemment dans ma pratique ? Qu’est ce qui m’interpelle…que je n’ai pas fait bouger…avancer… ?)
· Identifier un enjeu « commun » pour converger « ensemble » vers son évolution 
Objectifs Généraux :

· mettre sur pied et évaluer un programme d’éducation à l’image, visant à favoriser la participation des publics du centre social en prenant en compte les multiples déterminants de participation et de « représentations » de ces publics 

·  développer des aptitudes à l’analyse critique dans le domaine des médias (surtout audiovisuel) pour une citoyenneté active (en terme de comportements, de contenus des supports médias…)

·  faire converger et se confronter les publics/l’équipe CS vers la réalisation de « supports » divers (alimentation d’un site Internet, vidéo, support papier, expo, CD audio….)

·  traiter ses supports médias pour aborder différents « items » sociétales (discriminations, santé, logement, vivre ensemble, consommation, …) avec nos publics (adultes, enfants, jeunes, seniors…). Mais aussi plus largement auprès d’autres populations, de professionnels, d’écoles, d’élus ...qui seront invités à partager les « réalisations » (site Internet, événements ponctuels, supports de communication…)

Objectifs Opérationnels : 
1 - Aborder autour de « groupes de paroles ciblés » des thèmes comme les discriminations, la consommation, le logement, la santé, l’éducation, la « politique », le vivre ensemble… 
2 - Aider à décoder le traitement accordés à ces thèmes retenus par « le média/les médias » (à cibler, inventorier, collecter…) pour les retravailler dans les « réalités » des groupes ciblés.

3- Retraiter les thèmes choisis sous la forme de micro documentaire reportage vidéo en prévision du Festival National du Documentaire 2007.
4 – A cette occasion se faire confronter les documentaires et les publics sous forme de diffusion débats
Le Centre Social s'appuie sur son équipe d’animation permanente et sur diverses compétences externes (à trouver) en rapport avec ses champs de la sociologie et de l’image (Formation Vidéo/Education à l’image) voir si le besoin est exprimé un spécialiste de la publicité.

Cette équipe devra « acquérir » des « outils » et s’appuyer son expérience pour faire « décoder » les supports qui abordent les thèmes retenus (Ex : les discriminations, la consommation, …) autour de 3 supports médias (surtout sur la forme, le contenu, la durée, la répétition, les incidences, …) : 
1. documentaires et reportages TV 
2. presse télévisuelle (journaux TV) et parallèle avec presse écrite

3. publicité TV et parallèle avec Pub papier


	Pour Qui ? Les Publics ciblés…

	D’abord l’équipe « salariée » centre social mais aussi et surtout des groupes déjà plus ou moins structurés (à mobiliser) autour des secteurs d’activité du Centre Social. 
Ainsi sont identifiés : 

En première ligne :

· Un groupe adulte ; un groupe senior ; un ou des groupes jeunes 
En deuxième ligne (par voie de conséquence opérationnelle et de diffusion)

· Etendre à l’ensemble des participants de ces groupes et des partenaires.

	Quand ?

	Les Etapes (qui restent à consolider) sont :

· Nov./Déc.  2006 = Mise en forme de la démarche (finances, calendrier, recherche d’intervenants, …) 

· Janvier 2007 = Présentation aux intervenants et consolidation des ressources

· Fev 2007 : Ciblage des groupes

· Mars/Avril 2007 : Identification des « thèmes » autour des groupes de parole (par groupes ciblés) + Etalement de l’initiation à la vidéo

· Avril/Mai/Juin/Juillet : Mise en place pour les « groupes ciblés » d’une démarche alternant temps d’échanges et temps de « production vidéo » en fonction des thèmes choisis par eux et à traiter.
· Sept/Octobre 2007 : Finalisation préparation de la restitution

· Novembre 2007 (sous réserve) : Présentation collective et diffusion débats dans le cadre du Festival de Documentaire.

	Comment s’organise t’on ? Qui fait Quoi ?

	               Pour l’Equipe Centre Social (Tendre vers l’opérationnel…) : Les Responsables Pte Enfance ; Jeunesse (AILE) ; Adulte (Conseillère ESF) deviennent des « Pilotes » de groupes ciblés.

               Il est évident que pour s’engager dans une telle démarche il nous faut l’aide de « spécialistes » accompagnateurs garants d’une technicité (la vidéo) et d’une prise de recul sur le fond et la forme (méthodologie et prise de recul) et connaissance/décryptage du/des médias.

Pour ce faire la démarche sera accompagnée par :

· Un professionnel de l’audio visuel : Jean Louis Accettone – Equipe Monac.1

· Pour la partie accompagnement initiation réalisation vidéo et décryptage des supports/formes qui traitent les thèmes retenus (presse télévisuel et/ou écrite)

· Un sociologue : Saïd Bouamama (I.F.A.R)

· Pour la partie « d’amorce » des thématiques autour des groupes de parole et accompagnement méthodologique (aborder les questions de fond que soulèvent les thèmes retenus et traiter à la fois par les « médias » (presse télévisuel et/ou écrite) et « revisiter » par nos groupes sous l’œil de « leur » caméra.

	Pour faire Quoi ? AVEC le/les publics cibles

	Ici l’intérêt réside dans « l’aspect convergence et la/les confrontations» des « groupes » par l’addition des réflexions/réalisations de cette action collective solidaire :

Reste à déterminer sous quelles formes (journées isolées…plusieurs jours….après midi débats rencontres….)

Pour  « nos » Groupes de paroles : Adultes (Emilie H) / Seniors (Pascal L/Nadine/Sylvain)/ Jeunes (Pascale F & PL & Cédric) 

· Temps de mise en place et de « sélection » des thèmes

· Temps de formation à la vidéo et à l’Education à l’image

· Temps de réflexion à la création (Projets : type microprojet vidéo)

· Temps de Diffusion – Promotion – Evaluation – Perspectives 

DATES PREVISIONNELLES DISPONIBLES 
(pour lancement selon disponibilités des « Intervenants ») :

1° Convenir de temps de consultation des groupes de Parole (1 Gr Senior ; 1 Gr Adulte ; 1 Gr Jeune) avec pour Objectif de prioriser des thèmes à retraiter par chaque groupe sur l’année via un va et vient entre échanges (avec S.Bouamama) et production vidéo (JL Accettone) :
· pour Groupe Adultes + /- 8 à 10 pers (Groupe de Femmes en Atelier Insertion RMI) avec Conseillère ESF -> 15 Mars 2007

· pour Groupe Jeunes (Groupe Mixte de jeunes « animateurs de centres de loisirs » + autres jeunes) -> 09 Mars 2007

· Groupe Senior (à voir car groupe avec le plus de disponibilités et plus adaptable -> 05 Mars 2007
Synthèse avec IFAR le 23 Mars (mise en place de la méthodologie d’accompagnement des groupes).

2° Temps collectif d’initiation à la vidéo :

DATES À VOIR pour accompagnement GROUPES 
3° Production des Groupes autour de la Vidéo entre Avril et Octobre avec accompagnement MONAC.1 (JL Accettone) 
4° Temps de Restitution groupe par groupe / d’analyse selon thématique choisi par chaque groupe (Ex discrimination, le vivre ensemble, la vie politique, le média presse TV ou locale,…) avec l’IFAR (Saïd Bouamama)
5° Valorisation des réalisations/Perspectives



	


UN PETIT « JE »

DE QUOI TRAITE (thèmes) SELON VOUS LE PLUS LA PUBLICITE (TV) ?

QU’INFLENCE T’ELLE ?

QUI INFLENCE T’ELLE ?

DE QUOI TRAITE (thèmes) SELON VOUS LE PLUS LES JOURNEAUX TV ?

QU’INFLENCENT T’ILS ?

QUI INFLENCENT T’ILS ?

DE QUOI TRAITE (thèmes) SELON VOUS LE PLUS LES REPORTAGES/DOCUMENTAIRES TV ?

QU’INFLENCENT T’ILS ?

QUI INFLENCENT T’ILS ?
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